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 فناوري پايه هفتم وكار كتاب كارو مطابق پودمان كسب .  1
 تفاوت »مدل کسب و کار«، »بوم مدل کسب و کار« و »طرح کسب و کار«.   2

 دهد: مقایسه زیر، تفاوت  مدل كسب و كار، بوم كسب و كار و طرح كسب و كار را نشان می 

 قطار، هواپیما یا تركیبی از این موارد(  براي رسیدن به مقصد )خودرو،ما وسیله  (:Business Model)  مدل کسب و کار •

 .كندا را در طول سفر راهنمایی میمنقشه جغرافیایی كه (:  Business Model Canvas)بوم مدل کسب و کار  •

 … مکالمات ضروري، جاهاي دیدنی وجزییات: به همراه  مقصددفترچه راهنماي سفر به (: Business Plan)  طرح کسب و کار •

 
ــرایط اقلیمی و جارافیایی، ویژگی آموزان براســاس » دانش   در این محور ــنایع  های  ش فرهنگی منطقه، توانایی و علایق خود، همچنین ص

با راهنمایی  را    ر خود ا ث نموده و با تشـکیل غرفه اختصـاصی، آ  « و فروش  تولید محصـول یا ارائه خدمت ایده، طراحی » «، اقدام به  بومی و محلی 

 . دهند ارائه می مطابق گام هاي زیر    1آموزي وكار دانش هاي كسب در قالب بازارچه فناوري    و   كار     دبیر 

 :اي/ شهرستانی و استانیاي/ ناحیهمنطقه  ،ايمرحله مدرسه 

  پردازیایده و یابی: ایده1گام 

یدن آموزدانشهدایت  مت اندیشـ کلات و چالشان به سـ تریان آنها را در پیدا    وزندگی خود  پیرامون  محیط    هاي درباره مشـ ناخت نیاز مشـ شـ

 مناسب كمک می كند. اولین گام در این مسیر پاسخ به سوالات زیر است:كردن ایده 

 نارضایتی من می شود؟  ثدر هنگام خرید چه كم و كاستی باع -

 چه محصول یا خدمتی زندگی من را بهبود می بخشد؟  -

 ایده من چه كاري می تواند انجام دهد؟ -

 ؟ متی بپردازدو حاضر است براي تهیه آن قی  آیا ایده من براي مشتري جذاب است -

 قابل اجراست؟ آیا ایده من   -

 ي لازم براي ایجاد این كسب و كار را دارم؟توانایی هاآیا خودم و یا هم گروهی من   -

 وکارکسب مدل بوم : طراحی2گام

ب و كاربوم    ان آموزدانشدر این گام   ب سـود و    ی ی درآمدزا براي  ي،  وكار رنامه كسـب ب   یک   مدل این   د.ننمایمی  خود را طراحی    2مدل كسـ   کسـ

از  ضـمن حمایت د تا كن می را مشـخص  آن    بینی شـده مخارج پیش و    بازار هدف ، م ها را داری آن   فروش قصـد  كه  محصـولات و خدماتی و    اسـت 

 : توضیح دهد كه ،  به وجود آمدن كسب و كار 

  ؟ د كن می وكار به چه كسی خدمت  كسب     - 

 ؟ دهد چه پیشنهادي می     - 

   ؟ د كن می چگونه آن پیشنهاد را مطرح      - 

   ؟ رسد چگونه به اهدافش می     - 

   کسب و کارمدل وم ب  مزایای طراحی و نوشتن یک •

 داد.  شرح  تصویر  یک  در  گذار  سرمایه  براي  را خود  طرح کسب و کارمی توان بسیار سریع و مشخص    -

 د.رمعایب یا نقاط قابل بهبود را قبل از هزینه كردن و شروع كردن پیدا ك  ،با نگاه جامع به كل كسب و كار طراحی شده می توان  -

 .دوراحتی تشخیص داد و براي بهینه سازي آن می توان اقدام نمه  ارتباطات بین اجزاي مختلف طرح را ب  -

 .را پیدا نمود  هاي دیگر بررسی و بهترین تركیب اجزاتاثیر آن را بر روي بخش  ،می توان با تغییردادن اجزاي مختلف  -

 های كسب و كار دانش آموزي بازارچه  محور -7
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به  با یک نگاه    و   كند براي رسیدن به درآمد مشخص می ي را  وكار یک طرح كلی است كه اجزاي مختلف سیستم كسب بوم كسب و كار،    در واقع 

هاي خلق، تحویل و دریافت ارزش در  ها و منابع اصلی، مخارج و همچنین روش هاي درآمدي، فعالیت جریان   ، می توان خود  ي وكار سیستم كسب 

 ود.را مشخص نم   خود   وكار كسب 

كسب و كار است كه در آن ارتباطات  یک  خلاصه و جامع از    ،توصیف سریع  :شاملرا نشان داده؛  مدل كسب و كاري  بوم  اجزاي یک  شکل زیر  

 نماید. هاي توزیع و فرایندها را مشخص میاز مشتریان تا تامین كنندگان و كانالرا كسب و كار    ياجزا  تمامیبین  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 بوم مدل کسب و کار  -1- 7تصویر
 بوم مدل کسب و کار:  اجزای •

 (Customer Segment) بخش مشتریان .1

كند؟ در این بخش، همان طور كه از نامش پیداست، بینید؟ چه احساسی دارد؟ چه میكند؟ چه چیزي را میمشتري چه كسی است؟ به چه چیزي فکر می

 .كنیداید معرفی هدف قرار داده یی كههاتان را بر اساس یک سري ویژگیمشتریان  باید

 (Value Proposition) ارزش پیشنهادی . 2

كنند؟ در  خرند و استفاده میكننده است؟ چرا مشتریان محصول ما را میبراي مشتریان ارزشمند و مجاب  ،خدمت ما  /چه چیزي در خصوص محصول

 قرار(  … تان به ارمغان بیاورید؟ چه مزیتی )مانند قیمت خوب، راحتی، سرعت وهایی را براي مشتریاناین قسمت باید مشخص كنید كه قرار است چه ارزش

 بدهند؟  ترجیح رقبایتان به نسبت را شما تا بدهید مشتري  به ؛است

 (Channels) های توزیعکانال. 3

شوند؟ چرا؟ آیا چنین كاري فایده دارد؟ چگونه قرار است كالا یا خدمات یا هر نفع دیگري كه براي  داده می   « تبلیغ، فروخته و تحویل » ي  طور این ارزش پیشنهاد ه  چ 

 تان را به مشتري ارائه خواهید داد؟ مشتري خواهید داشت، به او برسد؟ چگونه كالایتان را توزیع خواهید كرد؟ از چه كانالی خدمات 

 (Customer Relation) ارتباط با مشتریان .4

 خواهید این ارتباط را حفظ كنید؟ كنید كه چگونه قرار است با مشتري ارتباط داشته باشید و چگونه میدر این قسمت مشخص می

وبسایت؟  رو است؟ تماس تلفنی؟ كاملا از طریق    در   عمر محصول و فروش به چه صورت است؟ آیا این تعامل به صورت رو   تعامل شما با مشتریان در طول چرخه 

 :تعاملات شما از طریق یک كانال بوده است؟ در اینجا باید این سؤالات را از خود بپرسید   اند و كلیه آیا آن ها هرگز شما را ندیده 

عمل  به مشتري تحویل داد؟ آیا محاسبات شما درست    ( از تبلیغ گرفته تا فروش و خدمات پس از فروش)توان از این طریق  آیا ارزش پیشنهادي را می

 كند؟ آیا محصول شما نیاز به تست یا پشتیبانی بیشتري دارد؟ می

 (Revenue Stream) جریان درآمد  .5

  اشتراک؟   حق   باشد؟   داشته  درآمد  مشتریان  از  دسته  هر  از  چگونه  شما  استارتاپ  است   قرار كند؟كسب و كار چطور از ارزش پیشنهادي كسب درآمد می

 … سرویس؟ حق استفاده از مجوز؟ وزنامه ها(، حق رو مثل)

 (Key Activities) های اصلیفعالیت .6

فعالیت چه  كار  و  منحصربهكسب  شکل  به  را  استراتژیکی  میهاي  انجام  عبارت فرد  به  دهد؟  ارائه  مشتریان  به  را  خود  خدمت  یا  محصول  تا  دهد 

فعالیت كسب و كارشان به    كه كسب و كارها براي ایجاد و ارائه ارزش پیشنهادي خود و ادامه  هستند  مهمی  و   ضروري  اقدامات   اصلی   هاي فعالیت دیگر
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 (  9كتاب كاروفناوري پایه هفتم صفحه )  .1

جدید براي هاي  ها ممکن است شامل یادگیري مستمر در خصوص كاربران و تکنولوژيمحور، این فعالیتبراي یک كسب و كار محصول  .آن نیاز دارند

كسب    :هاي كلیدي احتمالا شامل فعالیت  ؛اي مشخص از مشتریان استروي انجام كارهایی براي مجموعهاگر تمركز كاري شما   ود.تولید محصولات بهتر ش

تواند ها میخدمات متناسب است. براي یک كسب و كار زیرساختی )مثل تجهیزات برق(، این فعالیت / ها و ایجاد یا كسب محصولاتشناخت كافی از بخش

 .دن آن باشدتر كرآاندازي زیرساخت و كارشامل راه

 (Key Resources) منابع اصلی  .7

ها، شامل  هاي استراتژیکی هستند كه شما براي كسب برتري و رقابت با سایرین به آنها نیاز دارید. از آنجا كه قرار شد یک سري ارزشدارایی   ،منابع اصلی

كنید تعریف  برسانید،  مشتري  به  است  قرار  كه  را  منافعی  سایر  و  محصول  و  ارزش ؛خدمات  این  تحقق  براي  چه  حالا  به  مشتري  براي  ها 

 دارید؟ نیاز …و تجهیزات انسانی، مالی، ضروري و  اصلی  منابع

 (Key Partners) شرکای کلیدی. 8

ها و منابعی فعالیت شود چه  است تا نقاط كانونی كسب و كار خود را به خوبی شفاف كنید. در این بخش مشخص می   تا این مرحله، بوم به شما كمک كرده 

هاي الیت مهم هستند، اما منحصرا با استراتژي شما هنوز متناسب نیستند. چه چیزي خارج از ذات كسب و كار شما است؟ شركت براي تمركز بیشتر روي فع 

 ک از رقبا؟ی  توانند از پس بعضی از آنها برآیند؟ چرا؟ كدام تواند انجام ندهد؟ آیا شركا می كلیدي خود چه كارهایی را می 

 (Cost Structure) ساختار هزینه  .9

كه چگونه   د بود، اما در این گام این سؤال مطرح استدرآمد خواه محرک خلق ارزش و    ،هاي اصلی تا این مرحله به خوبی مشخص شده است كه چگونه فعالیت 

آیا این   شوند؟ اي كسب و كار چه هستند؟ و چطور به درآمد متصل می هزینه هاي اصلی  شوند؟ محرک ها باعث ایجاد هزینه می ارزش پیشنهادي و فعالیت 

خطی  ها با مقیاس كسب و كار رابطه ها ثابت هستند یا متغیر؟ آیا هزینه اند؟ بیشتر هزینه سازي شده هاي پیشنهادي كلیدي متناسب ها به خوبی با ارزش هزینه 

 .ند كه براي بهبود مدل باید به آنها پاسخ داد ها سؤالاتی هست دارند یا در كل ثابت هستند؟ این 

  (تولیدی/ خدماتی)ارائه نمونه اولیه طرح  :3گام 

ــاس  نمونـه اولیـه طرح )تولیـدي یـا خـدمـاتی(،    در این گـام  ــاخـت  گـانـه مراحـل نـه   براسـ ــی »   : 1پروژه طراحی و سـ ــألـه،    تعریف نیـاز، بررسـ نیـاز و مسـ

 ساخته می شود.   ، حل، تولید، آزمایش و بهبود، ارائه و ثبت محصول« ها، انتخاب راه حل اطلاعات، بررسی و ارائه راه ریزي كارها، بررسی  برنامه 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 وكار )نام تجاري یا برندینگ(، تعیین مخاطب طرح )مشتري(، میزان داراییتعیین نام كسب
 اولیه و امکانات

 برآورد اولیه هزینه اجراي طرح و ... 

 هاي مشابه )در صورت وجود(، بررسیهاي نوآورانه یاخلاقانه طرح نسبت به نمونهبررسی جنبه
 اندازه، شکل، جنس و ... طرح تولیدي/ بررسی امکانات مورد نیاز جهت راه اندازي طرح خدماتی و ...    

 

 هاي مطرح شده(حل= ایده یابی )انتخاب بهترین ایده از بین ایدهانتخاب راه

 

 سازي ابزار و مواد اولیه، تعیین محل برپایی بازارچه تقسیم وظایف، مطالعه اولیه، آماده
 حضوري/ سامانه مجازي و الکترونیکی جهت ارائه طرح و ...

 

 ریزی کارهابرنامه

 بررسی نیاز ومسأله

 بررسی اطلاعات

 پردازي هاي ایدهها با استفاده از تکنیکهاي اولیه، پردازش ایدهارائه ایده

 

 اندازي اولیه طرح خدماتیتولید اولیه طرح تولیدي/ راه

 
 ارائه طرح به تعدادي از مخاطبان جهت بررسی كیفیت طرح تولیدي یا خدماتی و اصلاح 

 نواقص احتمالی و ...

 الکترونیکی هاينهساماغرفه مجازي در برپایی غرفه اختصاصی بازارچه / ایجاد  
 در وه نوآورانه در سامانه ، تلاشیهاي داخلی(، ارائه تبلیغات، معرفی طرح به ش)سامانه

 بالابردن امنیت خرید مشتریان و ... جهت جلب رضایت مشتري،

 

 ارائه و ثبت محصول

 دافاه ییشناسا ،(یخدمات /يدیتول) طرح نوع انتخاب له،أمس و ازین فیتعر و یازسنجین
 تعریف نیاز

و  یابیایده

 پردازیایده

 تولید

 فروش

 آزمایش و بهبود

 تولید

 حلانتخاب راه

 حلبررسی وارائه راه
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 ( 179)كاروفناوري پایه هفتم صفحه كتاب  . 1

 برپایی غرفه اختصاصی فروش محصول/ ارائه خدمت از طریق : 4گام 

هاي موجود داخلی/  به صورت حضوري یا مجازي )از طریق پلتفرم   ، وكار در بازارچه كسب  ( محصول/ ارائه خدمت ) در این گام، غرفه فروش  

هاي دیجیتال ماركتینگ در فروش محصولات/ ارائه خدمات  هاي نوین و تکنیک گیري از شیوه وكار( با بهره هاي الکترونیکی میزبان كسب سامانه 

 :راه اندازي می شود در هر سه مرحله جشنواره    1«در مدرسه نکات راه اندازی بازارچه » مطابق  

 بینی امکانات موردنیاز، تبلیغات، پیشنیازسنجی .1

 محصول/ خدمت معرفی )برندینگ( و    تجاریانتخاب نام  .2

 در نحوه ارائه محصول/ خدمت  نوآوری .3

 و فروش محصول/ ارائه خدمت با بهاي مناسب   مداریمشتری .4

 پول به دست آمده در بازارچه هنگام فروش محصول/ ارائه خدمت  امنیت .5

 آموزي( و تقسیم وظایف در گروه )در صورت تشکیل گروه دانش  کارگروهی .6

 ها براي شركت در بازارچه اندازي بازارچه و دعوت از آنكمک از اولیاي مدرسه و والدین براي راهو دریافت  همیاری  .7

 ارزیابی طرح تولیدی/ خدماتی  : 5ام گ

 ي غیرحضورارزیابی   -

طرح    فیلم« »  تصـویريارزیابی مسـتندات فعالیت هاي انجام شـده )شـناسـنامه طرح، فرم رویدادنگاري، تصـویر بوم مدل كسـب و كارو گزارش  

 (3  -7)شماره    برگ ارزیابیمطابق نمون  (تولیدي/ خدماتی

   )ارائه و دفاع از اثر(حضوری ارزیابی   -

و كار طرح تولیدي/ خدماتی و نحوه فروش محصول/ ارائه خدمت در غرفه اختصاصی مدل كسب  بوم  ارائه شفاهی ودفاع از ایده، طراحی  ارزیابی  

 ( 3- 7برگ ارزیابی شماره ) نمون  و ... مطابق 

 :  توجه 

-پژهشی و ... در بازارچه  -روزي، برنامه ویژه مدرسه، انجمن هاي علمیمدارس شبانه  خوداتکایی  طرح  از ظرفیت محصولات/ خدمات -

 شود.  استفاده  وزيآمو كار دانشاي كسب  ه

 دقیقه است.  25آموزي، حداكثر  آموز/ گروه دانشكل زمان اختصاصی ارزیابی حضوري این محور براي هر دانش  -

 :هامستندسازي فعالیت 

ــهدانش     ــتند  آموزان باید در مرحله مدرس ــده، در قالب یک  هافعالیتاي مس ــروع فرآیند، مطابق با موارد ذكر ش لوح  ي خود را از ابتداي ش

 آموزي آماده، و به دبیر راهنماي خود تحویل دهند:وكار دانشهاي كسبفشرده، جهت شركت در محور بازارچه

 آموزي( وكار دانشهاي كسبتولیدي/ خدماتی در محور بازارچه)شناسنامه طرح  1  –  7برگ شماره  شده نمونفایل تکمیل   .1

 آموزي( وكار دانشهاي كسبدنگاري محور بازارچه) فرم رویدا  2  -7شده نمون برگ شماره  فایل تکمیل   .2

 تصویر بوم مدل كسب كار طرح تولیدي/ خدماتی  .3

وكار طرح تولیدي/ خدماتی، تولید نمونه پردازي، طراحی مدل كسبیابی و ایدهتهیه گزارش تصویري )فیلم( از: » تبیین فرآیند ایده   .4

 دقیقه(   10زمانبندي حداكثر اولیه و فروش محصول/ ارائه خدمت« )با رعایت  

 :هافعالیتتهیه فیلم مستند    هايبخش 

 خانوادگی، آموزشگاه، پایه تحصیلی و منطقه/ناحیه/استان(، دبیر راهنما)نام و نام  آموز/ اعضاي گروهمعرفی دانش  مقدمه: .1

 محصول/ خدمت معرفی   .2

  خدمت  محصول/ ارائه  تولید  عملی   مراحل  نمایش .3

 و بیان توضیحاتی مختصر در زمینه اجزاي بوم و مراحل طراحی و ساخت پروژه  نمایش بوم مدل كسب و كار .4

 پرینت حساب، فاكتور خرید وفروش، سود و زیان، مالیات و...(  )  مستندات حسابداري  ارائه .5

 ارائه خدمت    /محصولفروش  هاي الکترونیکی  ارائه آدرس سامانه  /ه حضوريبازارچ  غرفه  نمایش .6

   و...  مشتري  جلب  در  آموزاندانش  هايخلاقیت  /مشتري  با  ارتباط  نحوه  از  تصویري  مستندات   ارائه .7



 

  

 

 1401-1402حصیلی شیوه نامه نهمین دوره جشنواره نوجوان خوارزمی   سال ت  69

 
      

 به نام خدا      

 جشنواره نوجوان خوارزمی       

 شناسنامه طرح تولیدی/ خدماتی                                                               

 . تصاویر مربوط به فرآیند تولید وداوری در مراحل بعدی ارائه شود   و   ضروری است؛ علاوه برشناسنامه طرح، نرم افزار ارائه طرح *     

 ...................................  -2 ....................................... -1 آموزي:آموز/ اعضاي گروه دانشكد ملی دانش

 ............................................  -2   .................................................... -1 آموزان:تلفن دانش
 ...................................  روه: گشناسه  

تلفن مدرسه:            پسرانه   دخترانه  خاص  عادي  نام مدرسه: ......................................

 ......................................   

  استــــــان: ......................................... 

 منطقه/ ناحیه/ شهرستان: ...........................

     ......................پایه تحصیلی:  ساعت و تاریخ تکمیل فرم:...................

 نام دبیر راهنما: .........................................

 رشته دبیر راهنما: ......................................

    .............................................................عنوان طرح: 

 خدماتی      نوع طرح : تولیدي 

 شرح طرح:

 ................................................................................................................. 

 ................................................................................................................ 

............................. ................................................................................... 

 ................................................................................................................ 

 ......... .................................................................... ................................... 

...................................................................................................... ......... 

 ............................................................................................. ................. . 

 ............................................................................................................. .. 

 .......................................... ..................................................... ............. ... 

 ............................................................................................................... 

 .................................................................................... ................. .......... 

......................................................................................................... ...... 

.................................................................................................. ............    

 ................................................................................................. .........  .... 

 کسب و کار دانش آموزی هایمحور بازارچهی طرح تولیدی/ خدمات مهشناسنا -1-7شماره برگ نمون

 
 نمونه محصول تولیدی/ خدمت ارائه شده تصاویر 

 

 
 

 ئه طرح خدماتی فروش طرح تولیدی/ ارا تصاویر
 )سامانه الکترونیکی( حضوری/ مجازیدر بازارچه  

 درج عکس اسکن شده

 آموزدانش

خانوادگی نام و نام

 صاحب عکس

 درج عکس اسکن شده

 آموزدانش

خانوادگی نامنام و 

 صاحب عکس

 

 ء       نام و نام خانوادگی دبیر راهنما:                                                                                          امضا 
                          

           نام  و نام خانوادگی مدیرآموزشگاه:                                                                                   مهروامضاء
                                           

 مهروامضاء                                           نام و نام خانوادگی کارشناس دوره اول متوسطه منطقه:           

 



 

  

 

 1401-1402حصیلی شیوه نامه نهمین دوره جشنواره نوجوان خوارزمی   سال ت  70

        
 

 به نام خدا

 جشنواره نوجوان خوارزمی       

 رویدادنگاری                 

 

مراحل
 

 اقدامات اجرایی اقدامات پیشنهادی
 زمان

 شده بینی  پیش
 واقعی  زمان

ی
ایده یاب

 

)در صورت انجام   نحوه تشکیل گروه وتقسیم وظایف 
 كارگروهی(

 نیازسنجی و نحوه دستیابی به ایده خلاقانه
)میزان   یادداشت هاي مربوط به پژوهش دلایل انتخاب طرح

مهارت آموزي در خلاقیت و ابتکار طرح، كسب دانش و 
راستاي اجراي ایده، مطالعه و بررسی بازار جهت  

شناسایی نمونه هاي مشابه، بررسی سابقه كسب و  
، تعیین دارایی ها و   كارهاي مشابه و ...( انتخاب برندینگ 

 برآورد هزینه هاي اولیه و امکانات وبرنامه ریزي كارها 
بررسی خصوصیات و امکانات اجرایی سازي طرح،  

بررسی مکان برپایی غرفه بازارچه، گفت گو با هم  
 گروهی، دبیر راهنما، والدین، و افراد مطلع

 ...  و  مشکلات و ارائه راهکارها

   

   

   

   

   

   

   

   

ی
طراح

 ، مراحل پردازش ایده، طراحی ایده اولیه 
 ترسیم ایده نهایی، تعیین ایده نهایی

،  گروهی، دبیر راهنما، والدین، و افراد مطلعگفت گو با هم 
 و ...  مشکلات و ارائه راهکارها

   

   

تولید 
 

 تولید اولیه طرح تولیدي/ 
 راه اندازي اولیه طرح خدماتی 

 ارائه به مخاطبان اولبه 
 اصلاح نواقص احتمالی، دریافت بازخورد

تعیین قیمت تمام شده محصول/ ارائه خدمت نسبت به  
 برآورد هزینه اولیه  

  گفت گو با هم گروهی، دبیر راهنما، والدین، و افراد مطلع
 و...  مشکلات و ارائه راهکارها

   

   

   

ش
فرو

 

 مراحل برپایی غرفه اختصاصی بازارچه 
خدمت در   و ارائه خلاقانه محصول/ نحوه انجام تبلیغات 

از فروش   بررسی سود و زیان حاصل، غرفه بازارچه
 محصول/ ارائه خدمت  
 و افراد مطلع گفت گو با دبیر راهنما

 مشکلات و ارائه راهکارها و... 

   

   

   

 توضیحات تکمیلی: 

.................................................................................................................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................................................................................................................. 

................................................................................................................................................................................................................................................................. 

    .............................................................عنوان طرح:  خدماتی      نوع طرح : تولیدي 

 آموزان: آموز/ دانش كد ملی دانش
 .................................................  تلفن: ...................................  -1 
 .................................................  تلفن: ...................................  -2 

 ...............................................شناسه گروه:
 آموزان: آموز/ دانشو نام خانوادگی دانش  نام

 1-   ....................................... 
 2-   ....................................... 

      پسرانه  دخترانه خاص  نام مدرسه: ...................................... عادي
 تلفن مدرسه: ......................................  

 استــــــان: ......................................... 
 منطقه/ ناحیه/ شهرستان: ...........................

 .................................................... نام و نام خانوادگی مدیر: 
 شماره همراه: ........................................

 نام و نام خانوادگی دبیر راهنما: ......................................... 
 شماره همراه: ........................................

            فرم رویدادنگاری محور بازارچه های کسب و کار دانش آموزی –2-7برگ شماره نمون
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 پیاده سازی طرح خدماتی و خدمات مورد نیاز برا ی ساخت طرح تولیدی/ فهرست و قیمت اقلام

 هزینه ارائه خدمت  عنوان خدمت قیمت   عنوان اقلام 

    

    

    

    

    

 هزینه تمام شده ساخت یک نمونه طرح تولیدی: 

 قیمت فروش یک نمونه طرح تولیدی:

 

 

 مقدمات اجرایی سازی طرح خدماتی: هزینه تهیه  

 کارمزد ارائه خدمت به یک مشتری: 

 

 

 

    

 

 

 

       

 . من نوآوری فناورانه دارم!3. من ایده دارم!                                     2                       . من شور و اشتیاق دارم!         1                 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

 سه گام کلیدی برای ایجاد کسب و کار



 

  

 

 1401-1402حصیلی شیوه نامه نهمین دوره جشنواره نوجوان خوارزمی   سال ت  72

 
 

 به نام خدا

 جشنواره نوجوان خوارزمی       
  امتیاز 100                 مرحله مدرسه ای/ منطقه ای/ استانی                              

 5 4 3 2 1 0 ضریب زیرمعیار  معیار  ردیف

از 
تی

ام
 

1 

موارد  
مشترك  

بین طرح 
تولیدی  
 وخدماتی 

        2 ارائه محصول/ خدمت به مشتري تبلیغ و  و ابتکار در طراحی ایده، تولید، نوآوري

        1 محیطی در ساخت و ارائه طرح رعایت نکات ایمنی، ارگونومی، بهداشتی و توجه به مسائل زیست 

        1 رقابت با نوع مشابه و ...( تجاري سازي، مدل سازي،)قابلیت تعمیم و تولید انبوه محصول/ ارائه خدمت 

        1 زیبایی و جلوه هاي ظاهري طرح )توجه به فرهنگ بومی، روانشناسی رنگ، شکل، اندازه و...( 

        1.5 هنرتناسب طرح با محتواي مندرج در كتب كاروفناوري و فرهنگ و 

        1   منطقه/ شهرستان/ استان محل سکونت ارائه صنایع بومی و محلی میزان موفقیت در احیاء و

        1 شناسایی صحیح بازار هدف و تحلیل مشتریان

2 
طرح 

 تولیدی 

        1 میزان تسلط وآگاهی از نحوه تولید كالا 

و   ها  هزینه  بازارچه به صورت  رعایت صرفه جویی در  و فروش محصول در  ارائه  اعمال سلیقه در 
 حضوري/ مجازي )سامانه الکترونیکی( 

1 
 

     

 

        1 كیفیت محصولات ارائه شده در بازارچه به صورت حضوري/ مجازي )سامانه الکترونیکی(

هندسه بسته بندي و   مزه، ،بصري)رنگ ایت شیوه هاي نوین تجارت بسته بندي مناسب و خلاقانه با رع 
 ....( و نصب برچسب قیمت بر روي محصولات 

1 
 

     

 

2 
طرح 

 خدماتی

        1 میزان تسلط به كار 

        1 مشخص بودن كارمزد 

        1 كیفیت خدمات ارائه شده در بازارچه به صورت حضوري/ مجازي )سامانه الکترونیکی(

        1 امکانات كارخدماتی متناسب با كار داشتن ابزار و 

3 

غرفه در 
بازارچه  
 حضوری

 مجازی  /
)سامانه  

 الکترونیکی( 

كیفیت طراحی و چیدمان غرفه فروش محصول/ ارائه خدمت در بازارچه به صورت حضوري/ مجازي 
الکترونیکی )نورپردازي،    ()سامانه  تجارت بصري  نوین  هاي  از شیوه  مناسب  گیري  بهره  به  توجه  و 

 در طراحی و چیدمان غرفه  ، طراحی داخلی و ...(صداگذاري

1 
 

     

 

به   ارائه محصول/ خدمت  و  به موقع مسئول غرفه  و  بازارچه و حضور مرتب  و مقررات  نظم  رعایت 
پیش   )از  فعالیت  بازارچه به صورت حضوري/ مجازي )سامانه مشتریان در مدت زمان  تعیین شده( 

 الکترونیکی(
1 

 

     

 

  كارت دعوت، پوستر، ویدیو تبلیغاتی طراحی لوگو، هاي تبلیغاتی خلاقانه )انتخاب نام تجاري،ارائه روش
 (..و

1 
 

     

 

        1 محصول/خدمت برخورد مناسب و محترمانه با مشتري و ایجاد فضاي مثبت در غرفه ارائه 

        1 ( با ارائه مستندات حجم سود حاصل از فروش و ...در فروش )حجم فروش،میزان موفقیت 

        1 گروهی )برقراري ارتباط، مسئولیت پذیري، هم دلی، همکاري، هم فکري و ...( هاي كارپیاده سازي مهارت

رینت  ) پ محصول/ ارائه خدمت همراه با ارائه مستندات حسابداري  و تولید  مستندسازي از فرآیند طراحی  
 در قالب لوح فشرده   ( حساب، فاكتور خرید وفروش، سود و زیان، مالیات و... 

1.5 
 

     

 

        جمع امتیاز

 

شود؛ تا مجموع  معیارهای ردیف دوم برای ارزیابی درنظر گرفته میتوجه: با توجه به اینکه طرح یا تولیدی است یا خدماتی، یکی از  
 .محاسبه شود 100امتیاز از 

 
 100از    امتیازجمع کل   : ............................................ به عدد ............................................................   به حروف:

 : انخانوادگی داورنام و نام   امضا:
1 . 
2 . 
3 . 

 ................................... دبیرخانه )منطقه/ استان/ كشور( :  نام و نام خانوادگی ناظر فنی امضا:
 ........... ............................... )منطقه/ استان/ كشور( :  ستاد نام و نام خانوادگی ناظر فنی

 آموز( عملکرد دانش)بازخورد و ثبت 
 
 
 
 

 .................................شناسه فرد/ گروه: ساعت و تاریخ تکمیل فرم: ...................

 خدماتی            تولیدي          نوع طرح:        .................................................................................................عنوان طرح: .........................

            ارزیابی محور بازارچه های کسب و کار دانش آموزی –3 -7برگ شماره نمون
 


	7- محور بازارچههای كسب و كار دانش آموزي

